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INTRODUCCIÓN

 El proyecto 'Turismundo Córdoba: Promoviendo un Turismo Responsable y Sostenible
en Línea con la Agenda 2030' es una iniciativa enmarcada dentro de la estratégica de
trabajo de CIC Batá, relacionada con la economía social y con el apoyo fundamental de
la Delegación de Cooperación y Solidaridad del Ayuntamiento de Córdoba. Este
proyecto se erige como un ejemplo claro de compromiso con la promoción de un
turismo responsable y sostenible, con el propósito de minimizar los posibles impactos
negativos en los ámbitos social, económico y ambiental derivados de la actividad
turística.

Desde CIC BATÁ, se aboga por un enfoque de turismo que no solo contribuya a la
prosperidad económica local, sino que también se alinee con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS), promoviendo la lucha contra el cambio climático y la
mejora de la calidad de vida de las comunidades locales. En este contexto, el proyecto
"Turismundo Córdoba" se presenta como un esfuerzo concreto para incidir en la agenda
2030 y, en particular, en el ODS 5, que se centra en la igualdad de género.

Internamente, se trata de una iniciativa de Educación para el Desarrollo que aboga por
una perspectiva local-global, donde la actividad turística se considera transversal a los
ODS. Su objetivo fundamental es impulsar una ciudadanía global comprometida con el
desarrollo humano sostenible, el consumo responsable y la cultura de la solidaridad.
Esto se logra a través de la participación activa y la creación de redes para la incidencia
social y política.

El turismo, en el contexto actual, demanda una transformación hacia la sostenibilidad
como única vía para garantizar una actividad que promueva la salud, proteja el medio
ambiente, respalde la economía local, fomente la diversidad cultural y busque la
equidad de género. Los ODS representan un camino crucial en este sentido, ya que
permiten convertir los desafíos agravados por la crisis en oportunidades para las
empresas y la sociedad en su conjunto.

En resumen, el proyecto ‘Turismundo Córdoba’ se propone como una herramienta para
impulsar la movilización y la incidencia social de diversos colectivos, incluyendo
asociaciones empresariales (principalmente pymes), futuros profesionales del turismo y
la sociedad en general. Todo ello se basa en los principios y valores de un turismo
responsable y sostenible, alineado con los ODS, con un enfoque claro en los derechos
humanos y la equidad de género. Este informe proporcionará una descripción detallada
de las acciones emprendidas y los resultados alcanzados en el marco de este inspirador
proyecto.



PLAN DE COMUNICACIÓN

Desde CIC Batá entendemos que la comunicación y la información son un derecho humano y por
tanto, es un eje transversal en el trabajo que realizamos. En este sentido, la difusión de la
información que se genera en los diferentes proyectos es para CIC Batá muy relevante e
importante. Por este motivo, hemos planteado una estrategia comunicativa que nos ha permitido
asumir los retos y compromisos hacia los que camina la actualsociedad 3.0 en la era de las
Tecnologías para las Relaciones de la Información y la Comunicación (TRICs).

Así pues, hemos partido de la necesidad de poner en valor los canales propios que tiene a su
disposición CIC Batá, sobre todo la página web, donde hemos centralizado los contenidos
generados para una posterior difusión mediante redes sociales. Al mismo tiempo, la web, ha sido
utilizada como archivo histórico y memoria de las actividades que venimos realizando a lo largo de
casi tres décadas.

Que hayamos priorizado el empoderamiento comunicativo de la organización, no quiere decir
que, hayamos dejado de lado a los medios de comunicación y difusión tradicionales (prensa, radio
y televisión), puesto que éstos nos han ayudado a alcanzar otros espacios no habituales y a
sensibilizar a un público más amplio. Por ello, nuestra relación con los medios e intención de incidir
en la agenda mediática han seguido estando presentes en el proyecto. 

De esta manera, hemos trabajado, fundamentalmente, en coordinación con los agentes
implicados y personas interesadas en las formaciones, es decir, centros educativos y asociaciones
de madres, padres y alumnado, adaptando la comunicación y difusión a las vías que este público
objetivo también utiliza, de cara a fomentar su actividad, empoderamiento y participación a la
hora de generar alcance e impacto con cada una de las publicaciones, incluso fomentando que
sean los propios centros educativos quienes generasen en un primer momento la difusión.

A continuación, detallamos y explicamos nuestras acciones y compromisos adquiridos
en esta propuesta comunicativa que, CIC Batá ha implementada en la ejecución de este
proyecto.

CONTEXTO



1
LA INFORMACIÓN GENERADA HA SIDO SERÁ VERAZ Y ESTÁ DENTRO DEL
MARCO LEGAL VIGENTE, FOMENTANDO EL DERECHO A LA
COMUNICACIÓN Y EL DERECHO A LA INFORMACIÓN.

2
LAS COMUNICACIONES Y DIFUSIONES REALIZADAS HAN ATENDIDO AL
ENFOQUE DE GÉNERO, PROMOVIENDO LA EQUIDAD Y LA IGUALDAD
MEDIANTE EL USO DE UN LENGUAJE INCLUSIVO Y NO SEXISTA.

3
NO ACEPTAMOS LOS DISCURSOS DE ODIO Y/O QUE GENEREN
DISCRIMINACIÓN ALGUNA, POR LO QUE LAS DIFUSIONES QUE SE HAN
REALIZADO HAN UTILIZADO UNA COMUNICACIÓN NO VIOLENTA,
ATENDIENDO A LA INCLUSIÓN Y NORMALIZACIÓN DE LA DIVERSIDAD
CULTURAL Y FUNCIONAL.

4
LA INFORMACIÓN DIFUNDIDA HA ABOGADO POR UNA SOCIEDAD
CRÍTICA, RESPONSABLE Y SOSTENIBLE PARA CON EL PLANETA Y LA
CONSECUCIÓN DE LOS OBJETIVOS DE LA AGENDA 2030.

LOS OBJETIVOS DE NUESTRO PLAN DE COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN, DE
CARA A HACER LA INFORMACIÓN LO MÁS ACCESIBLE POSIBLE, HAN SIDO:

5

LAS COMUNICACIONES Y DIFUSIONES HAN FOMENTADO EL DERECHO A
LA PARTICIPACIÓN Y AUTONOMÍA DE LA CIUDADANÍA, CUIDADO LAS
RELACIONES EXISTENTES CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y
TRATANDO DE AMPLIAR EL NÚMERO DE CONTACTOS DEL LISTADO DE
MEDIOS QUE TENEMOS EN LA ACTUALIDAD Y EL AUMENTO DE NÚMERO
DE SEGUIDORES EN NUESTRAS REDES SOCIALES.

6
HEMOS TRATADO DE INVOLUCRAR A LAS PERSONAS Y ENTIDADES
QUE HAN PARTICIPADO EN EL PROYECTO, YA QUE ÉSTAS HAN SIDO
LAS PROTAGONISTAS DE LA INFORMACIÓN. TODOS Y TODAS SUMAN
PARA LOGRAR UN MAYOR IMPACTO DE LAS DIFUSIONES EN LA
SOCIEDAD.

OBJETIVOS



1
PERSONAS, ORGANIZACIONES Y ENTIDADES QUE HAN PARTICIPADO
DE ALGUNA MANERA EN LOS PROCESOS EDUCATIVOS Y
FORMATIVOS DESARROLLADOS POR CIC BATÁ.

2 AGENTES DE LA COOPERACIÓN ANDALUZA. PRINCIPALMENTE, AL
PERSONAL TÉCNICO Y VOLUNTARIADO.

3
PERSONAL TÉCNICO DE LAS INSTITUCIONES PÚBLICAS Y/O PRIVADAS
CON INTERÉS EN AMPLIAR CONOCIMIENTOS SOBRE LA NECESIDAD DE
UN NUEVO MODELO TURÍSTICO.

EL PÚBLICO PRINCIPAL DE NUESTRO PLAN DE
COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN HA SIDO:

4

5

6

PERSONAL DOCENTE QUE QUIERA MEJORAR SUS CAPACIDADES PARA
INCIDIR SOBRE LA IMPORTANCIA DE UN TURISMO MÁS RESPONSABLE Y
SOSTENIBLE.

MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y PROFESIONALES DE LA INFORMACIÓN
QUE TENGAN INTERÉS EN INFORMAR SOBRE ALTERNATIVAS AL
TURISMO DE MASAS.

ASOCIACIONES, ENTIDADES, FAMILIAS Y PERSONAS EN GENERAL QUE
QUIERAN POTENCIAR LOS DERECHOS DE LA INFANCIA.

PÚBLICO
OBJETIVO



Inicio: Se ha notificado la información necesaria para el desarrollo normal del
proyecto. Se ha hecho al comienzo de los mismos, sirviendo para planificar y
coordinar las campañas de difusión y la realización de los itinerarios de las
formaciones. También, en esta fase se han llevado a cabo campañas para fomentar la
participación y las inscripciones.
Ecuador: Se ha ido realizando seguimiento interno de las personas apuntadas en los
cursos, dando cobertura a las necesidades de las matriculas, dinamizando los
espacios de foro y resolviendo las posibles dudas surgidas.
Cierre: Al cierre del proyecto hemos recopilado la información más relevante,
haciendo una valoración general de los distintos cursos.

   Hemos realizado la comunicación y difusión del proyecto en 3 Fases:

SEGÚN PÚBLICO

CANALES 

Wathsapp: para la coordinación y alguna difusión concreta.
Facebook: la red social más antigua de CIC Batá y que más uso tiene.
Instagram: el perfil más nuevo de CIC Batá, pero con gran proyección, sobre
todo en un público más joven.
Twitter: este perfil nos ha servido como complemento de la difusión que se ha
realizado en las otras redes sociales, ya que aquí prima la actualidad de los
acontecimientos.
Web: es la matriz de la información generada y sirve como el archivo histórico y
de memoria de los proyectos.
Prensa, Radio y TV: se ha estado en contacto con los medios de nuestra agenda
para que informaran del proyecto, utilizando el envío de notas de prensa,
entrevistas, etc.

   Hemos realizado la comunicación y difusión del proyecto a través de las siguientes
redes sociales y canales de mensajería personal:

MEDICIÓN IMPACTO
El impacto se ha medido a través de las interacciones con las publicaciones en las
redes sociales y mediante la participación que se ha realizado en los cursos, a través
de las inscripciones. También, valoramos las publicaciones realizadas en los medios
de comunicación. En el dossier de comunicación, difusión y prensa, aportamos los
datos, imágenes y/o enlaces a las noticias y publicaciones realizadas.

PLANIFICACIÓN

TIEMPOS



 CANALES PROPIOS

WEB CIC BATÁ
H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / T U R I S M U N D O - C O R D O B A

La web de CIC Batá es donde se ha recogido la información del proyecto
para su difusión, tratando de remitir a esta dirección en cada una de las
publicaciones. 

Aquí ha sido donde se ha ido subiendo todo el contenido relacionado con las
formaciones y los resultados obtenidos, sobre todo los materiales
diseñados, para visibilizar la campaña relativa a 'Turismundo Córdobas'.

En total, hemos publicado ocho informaciones en nuestra web. Estas
informaciones se han enlazado en las publicaciones realizadas en redes
sociales acerca del proyecto.

En las publicaciones realizadas en la página web se pueden observar los
diferentes materiales gráficos realizados para la difusión del proyecto y que
forman parte de la campaña, como han sido un Cuaderno de Viaje para un
Turismo Responsable y Sostenible, un documento de propuestas para
impulsar un turismo más responsable en la ciudad, o un Mapa de iniciativas
por un turismo sostenible y responsable en Córdoba. 

https://www.cicbata.org/turismundo-cordoba
https://www.cicbata.org/cuaderno-de-viaje-turismundo
https://www.cicbata.org/cuaderno-de-viaje-turismundo
https://www.cicbata.org/node/980
https://www.cicbata.org/node/980
https://cicbata.org/mapadeiniciativasporunturismoresponsable.html
https://cicbata.org/mapadeiniciativasporunturismoresponsable.html


 H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 9 2 6

 H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / C U A D E R N O - D E -
V I A J E - T U R I S M U N D O

https://www.cicbata.org/node/926
https://www.cicbata.org/node/926
https://www.cicbata.org/cuaderno-de-viaje-turismundo
https://www.cicbata.org/cuaderno-de-viaje-turismundo


 H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 9 5 3

 H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 9 5 6

https://cicbata.org/cuaderno-de-viaje-turismundo
https://www.cicbata.org/node/953
https://www.cicbata.org/node/953
https://www.cicbata.org/node/956
https://www.cicbata.org/node/956


 H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / R U T A - B I C I - R E C O R R E - O N C E -
H I T O S - C O N O C E R - I N I C I A T I V A S - S O S T E N I B L E S - C Ó R D O B A

H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / A X E R Q U Í A - P R O P O N E - M O D E L O -
T U R Í S T I C O - R E S P E T U O S O - V E C I N D A R I O - E N T O R N O

https://www.cicbata.org/Ruta-bici-recorre-once-hitos-conocer-iniciativas-sostenibles-C%C3%B3rdoba
https://www.cicbata.org/Ruta-bici-recorre-once-hitos-conocer-iniciativas-sostenibles-C%C3%B3rdoba
https://www.cicbata.org/Ruta-bici-recorre-once-hitos-conocer-iniciativas-sostenibles-C%C3%B3rdoba
https://www.cicbata.org/Axerqu%C3%ADa-propone-modelo-tur%C3%ADstico-respetuoso-vecindario-entorno
https://www.cicbata.org/Axerqu%C3%ADa-propone-modelo-tur%C3%ADstico-respetuoso-vecindario-entorno


H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / C I C - B A T Á - P R O M U E V E - D I Á L O G O -
R E F L E X I Ó N - N U E V O - M O D E L O - T U R Í S T I C O - C I U D A D

H T T P S : / / W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 9 8 0

https://www.cicbata.org/CIC-Bat%C3%A1-promueve-di%C3%A1logo-reflexi%C3%B3n-nuevo-modelo-tur%C3%ADstico-ciudad
https://www.cicbata.org/CIC-Bat%C3%A1-promueve-di%C3%A1logo-reflexi%C3%B3n-nuevo-modelo-tur%C3%ADstico-ciudad
https://www.cicbata.org/node/980


Facebook es la red social más usada en CIC Batá, ya que es la más antigua, donde cuenta con 
3.678 Me gusta y 4.087 seguidores. Aquí es donde hemos obtenido mayor apoyo y proyección
para la difusión, tanto de la campaña como de los materiales y acciones derivados del proyecto.
Todas las publicaciones han sido etiquetadas bajo los hashtags #TurismundoCórdoba y se han
mencionado a los perfiles de las entidades y organizaciones colaboradoras y participantes, para
lograr un mayor alcance e interacciones de las publicaciones.

Durante el proyecto se han publicado once contenidos en Facebook relacionadas con el
proyecto 'Turismundo Córdoba', que han obtenido un total de 6.638 impresiones y un alcance
global de 6.182 personas. Además, han generado 710 interacciones, entre likes y contenido
compartido .

En cuanto a la edad y sexo de las personas que han interactuado, un 73,7% son mujeres y un
26,3% hombres. La franja de edad de las personas que nos visitan  se mueve entre los entre
los 25 y los 54 años, franja que acumula cerca del 80% de la actividad. 

Por ubicación, el proyecto se ha difundido sobre todo en Córdoba, Sevilla, Madrid, Granada y
Málaga.

 CANALES PROPIOS

FACEBOOK 
@CICBATA









 CANALES PROPIOS

INSTAGRAM
@CICBATA

El perfil de CIC Batá en Instagram es la cuenta más reciente, por lo que el público
objetivo en esta red social es menor, con 1.305 seguidores, aunque está
experimentando un rápido crecimiento. 

Al igual que en Facebook, que como Instagram también pertenece a la matriz Meta,
hemos difundido los contenidos relativos al proyecto mediante el hashtag
#TurismundoCórdoba.
 
En total, se han publicado 13 posts relacionadas con el proyecto 'Turismundo Córdoba',
que han alcanzado a 1.610 personas usuarias y han obtenido 208 likes en total. 











 CANALES PROPIOS

X (TWITTER)
@CICBATA

El número de seguidores que tiene  CIC Batá en Twitter suma un total de 1.518.  Los tuits
relacionados con el proyecto ‘Turismundo Córdoba’ han tenido un alcance total, es decir, el
número de veces que personas vieron las publicaciones, de 1.605 impresiones, generando 887
interacciones.  Además, los tuits realizados bajo el hashtag #TurismundoCórdoba han cosechado
38 Likes y han sido 16 veces retuiteados. 

Entre los perfiles que interactuaron con las publicaciones y que ayudaron a la difusión del
contenido destacamos el de Córdoba Solidaria, la Coordinadora Andaluza de ONGDs, la
Escuela de Participación Ciudadana de Córdoba, la Delegación de Participación Ciudadana
del Ayuntamiento de Córdoba y el de la Agencia Andaluza de Cooperación Internacional
para el Desarrollo. 

A continuación se muestran, a modo de ejemplo, las publicaciones más significativas:







 CANALES PROPIOS

YOUTUBE
@CICBATA

El número de suscriptores que tiene  CIC Batá en su canal de YouTube suma un total de 472
suscriptores.  Estos vídeos, que forman parte del Mapa de iniciativas por un turismo sostenible y
responsable en Córdoba, se han distribuido principalmente a través de las redes sociales,
mediante de las aplicaciones nativas de cada una de ellas. 

A lo largo del proyecto ‘Turismundo Córdoba’ se han generado un total de 15 vídeos, que se han
agrupado en la siguiente lista de reproducción.  En las páginas siguientes se muestran de forma
detallada los vídeos que se han realizado.

https://cicbata.org/mapadeiniciativasporunturismoresponsable.html
https://cicbata.org/mapadeiniciativasporunturismoresponsable.html
https://www.youtube.com/playlist?list=PLFqjk5jPk526tk2cdCJoRCtH5qYNMbZ4h












DOSSIER DE PRENSA E
IMPACTO DE LA DIFUSIÓN

 MEDIOS DE COMUNICACIÓN
Y CANALES EXTERNOS

D I A R I O  C Ó R D O B A
2 9  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 2

H T T P S : / / W W W . D I A R I O C O R D O B A . C O M / C O R D O B A - C I U D A D / 2 0 2 3 / 0 3 / 2 9 / T R E S -
N O T I C I A S - I M P O R T A N T E S - M A N A N A - C O R D O B A - 8 5 3 1 4 9 1 8 . H T M L

https://www.diariocordoba.com/cordoba-ciudad/2023/03/29/tres-noticias-importantes-manana-cordoba-85314918.html
https://www.diariocordoba.com/cordoba-ciudad/2023/03/29/tres-noticias-importantes-manana-cordoba-85314918.html


O N D A  C E R O  C Ó R D O B A
9  D E  J U N I O  D E  2 0 2 3

H T T P S : / / W W W . O N D A C E R O . E S / E M I S O R A S / A N D A L U C I A / C O R D O B A / A U D I O S -
P O D C A S T / M A S - D E -

U N O / T U R I S M O _ T R A V E S _ T E R T U R I E N D A _ 2 0 2 3 0 6 0 7 6 4 8 0 5 9 3 A 4 5 3 7 7 C 0 0 0 1 7 C C C 6 E . H T M L

La difusión del proyecto en medios de comunicación generalistas se ha realizado a
través de la inserción de publicidad en el Diario Córdoba, el periódico de mayor tirada y
tradición en Córdoba y provincia. 

Además, hemos aprovechado el espacio de que dispone Córdoba Solidaria en Onda
Cero Radio Córdoba para difundir los proyectos de las organizaciones sociales de la
ciudad.

Además, está prevista la presentación oficial ante el Ayuntamiento del documento final
con las propuestas  para un turismo más sostenible y responsable que han emanado de
las asociaciones vecinales y sociales de Córdoba, a expensas de confirmación por parte
de la Concejalía de Turismo. Este evento dará a ‘Turismundo Córdoba’ mucha más
repercusión pública.  

https://www.ondacero.es/emisoras/andalucia/cordoba/audios-podcast/mas-de-uno/turismo_traves_terturienda_202306076480593a45377c00017ccc6e.html
https://www.ondacero.es/emisoras/andalucia/cordoba/audios-podcast/mas-de-uno/turismo_traves_terturienda_202306076480593a45377c00017ccc6e.html
https://www.ondacero.es/emisoras/andalucia/cordoba/audios-podcast/mas-de-uno/turismo_traves_terturienda_202306076480593a45377c00017ccc6e.html


CONCLUSIONES

La difusión del proyecto 'Turismundo Córdoba' ha concluido en julio de 2023 con el
objetivo principal de promover la conciencia ciudadana y el compromiso con un turismo
más responsable y sostenible en la ciudad y sus alrededores. Durante este tiempo,
hemos llevado a cabo actividades formativas y encuentros, además de otras acciones
comunicativas destinadas a difundir los resultados obtenidos y los materiales creados,
los cuales han sido parte integral de la campaña 'Turismundo Córdoba'. Todas estas
acciones de difusión han estado etiquetadas bajo el hashtag #TurismundoCórdoba.

'Turismundo Córdoba' ha contado con la participación de diversos grupos, cuyo papel
fundamental ha sido parte de la estrategia de localización de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) en la ciudad de Córdoba. A través de las herramientas
proporcionadas por el proyecto, han sugerido una serie de recomendaciones y recursos
para iniciar el camino hacia un Turismo Responsable y Solidario. Con todos estos
participantes, hemos promovido el diálogo y la reflexión sobre un nuevo modelo
turístico en la ciudad, incluyendo a estudiantes de ciclos formativos relacionados con el
turismo, así como de otras especialidades interesadas en las especificidades del
proyecto, como la integración sociocultural, el marketing y la publicidad, entre otros.

Además, hemos contado con estudiantes de la Universidad de Córdoba, pertenecientes
al Grupo de investigación Universidad Turismo y Empresa UCOTUREM, la Cátedra de
Cooperación de la UCO, la Cátedra Intercultural de la UCO, y alumnado del Grado de
Turismo, así como de otros grados interesados en las particularidades del proyecto,
como educación social, economía y geografía, entre otros.

Un papel crucial han tenido las asociaciones de vecinos y la Federación de Asociaciones
de Vecinos interesadas en el proyecto, sin olvidar a las instituciones, organizaciones no
gubernamentales y colectivos ciudadanos en general.

Para localizar a estos participantes y grupos interesados, hemos empleado diferentes
formatos y soportes de comunicación. Hemos utilizado distintos canales de
comunicación directa con el propósito de buscar reuniones presenciales y grupos
dispuestos a participar en las propuestas y actividades del proyecto.

Los canales digitales, incluyendo los perfiles de las redes sociales de CIC Batá, han sido
fundamentales en la articulación de la información del proyecto y en la promoción de la
comunicación propia, permitiéndonos tener un mayor control sobre la misma. La
utilización de las redes sociales nos ha permitido interactuar con otras instituciones y
organizaciones amigas, lo que ha contribuido a la difusión de la información del
proyecto. 

Entre estas instituciones se encuentran la Delegación de Participación Ciudadana del
Ayuntamiento de Córdoba, la Escuela de Participación Ciudadana de Córdoba, Córdoba
Solidaria, Coordinadora Andaluza de ONGD, Asociación Sevillana de ONGD,
Coordinadora Granadina de ONGD y la Agencia Andaluza de Cooperación Internacional
para el Desarrollo. Esta colaboración ha ampliado significativamente el alcance de
nuestra difusión, llegando a un público más amplio que el que cuenta CIC Batá, lo cual
valoramos de manera muy positiva.



 En este sentido, los mensajes utilizados han sido adaptados a cada una de las redes
sociales, considerando las características del público objetivo de cada una de ellas.
Hemos empleado principalmente Facebook, dada su trayectoria en la entidad, pero
también hemos utilizado Instagram y Twitter, además de la página web de la entidad.

Desde CIC BATÁ, queremos reiterar nuestra firme defensa de un turismo responsable y
sostenible, que tenga en cuenta los posibles impactos sociales, económicos y
ambientales de la actividad turística. En consonancia con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible, buscamos contribuir a la lucha contra el cambio climático y fomentar
prácticas turísticas que beneficien tanto a la comunidad como al entorno natural. La
difusión y participación de todos los grupos involucrados nos ha acercado un paso más
hacia la consecución de estos nobles objetivos. Agradecemos a todos los participantes y
colaboradores por su compromiso y entusiasmo en la realización de 'Turismundo
Córdoba'.




