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PLAN DE COMUNICACIÓN

"Enlazando la Participación Infantil" es una iniciativa educativa diseñada para capacitar a niños y
niñas. Nuestro objetivo es que desarrollen habilidades de participación activa, permitiéndoles
ejercer sus derechos, comprender y transformar su entorno más cercano según sus intereses y
necesidades. Esto, a su vez, contribuye a reducir su vulnerabilidad social y cultural.

Este proyecto se lleva a cabo, desde hace 6 años, gracias al convenio y la financiación de la
Delegación de Participación Ciudadana del Ayuntamiento de Córdoba.

En CIC Batá, creemos firmemente que la comunicación y la información son un derecho humano
fundamental. Por ello, son un eje transversal en todo nuestro trabajo. La difusión de la
información generada en nuestros proyectos es crucial para nosotros.

Para responder a los desafíos de la sociedad 3.0 y la era de las Tecnologías para las Relaciones de
la Información y la Comunicación (TRICs), hemos implementado una estrategia comunicativa
robusta. Nuestra prioridad ha sido potenciar nuestros propios canales, especialmente nuestra
página web. La web se ha convertido en el centro de nuestros contenidos, desde donde se
difunden posteriormente a través de las redes sociales. Además, funciona como un archivo
histórico y una memoria viva de nuestras tres décadas de trayectoria.

Aunque hemos priorizado el empoderamiento comunicativo de nuestra organización, no hemos
dejado de lado a los medios de comunicación tradicionales (prensa, radio y televisión). Estos han
sido fundamentales para llegar a nuevos públicos y sensibilizar a una audiencia más amplia. Por
tanto, nuestra relación con los medios y nuestro objetivo de influir en la agenda mediática han
seguido siendo parte integral del proyecto.

A continuación, te detallamos las acciones y compromisos comunicativos que CIC Batá
ha implementado en la ejecución de este proyecto.

CONTEXTO



1
LA INFORMACIÓN GENERADA HA SIDO SERÁ VERAZ Y ESTÁ DENTRO DEL
MARCO LEGAL VIGENTE, FOMENTANDO EL DERECHO A LA
COMUNICACIÓN Y EL DERECHO A LA INFORMACIÓN.

2
LAS COMUNICACIONES Y DIFUSIONES REALIZADAS HAN ATENDIDO AL
ENFOQUE DE GÉNERO, PROMOVIENDO LA EQUIDAD Y LA IGUALDAD
MEDIANTE EL USO DE UN LENGUAJE INCLUSIVO Y NO SEXISTA.

3
NO ACEPTAMOS LOS DISCURSOS DE ODIO Y/O QUE GENEREN
DISCRIMINACIÓN ALGUNA, POR LO QUE LAS DIFUSIONES QUE SE HAN
REALIZADO HAN UTILIZADO UNA COMUNICACIÓN NO VIOLENTA,
ATENDIENDO A LA INCLUSIÓN Y NORMALIZACIÓN DE LA DIVERSIDAD
CULTURAL Y FUNCIONAL.

4
LA INFORMACIÓN DIFUNDIDA HA ABOGADO POR UNA SOCIEDAD
CRÍTICA, RESPONSABLE Y SOSTENIBLE PARA CON EL PLANETA Y LA
CONSECUCIÓN DE LOS OBJETIVOS DE LA AGENDA 2030.

LOS OBJETIVOS DE NUESTRO PLAN DE COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN, DE
CARA A HACER LA INFORMACIÓN LO MÁS ACCESIBLE POSIBLE, HAN SIDO:

5

LAS COMUNICACIONES Y DIFUSIONES HAN FOMENTADO EL DERECHO A
LA PARTICIPACIÓN Y AUTONOMÍA DE LA CIUDADANÍA, CUIDADO LAS
RELACIONES EXISTENTES CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y
TRATANDO DE AMPLIAR EL NÚMERO DE CONTACTOS DEL LISTADO DE
MEDIOS QUE TENEMOS EN LA ACTUALIDAD Y EL AUMENTO DE NÚMERO
DE SEGUIDORES EN NUESTRAS REDES SOCIALES.

6
HEMOS TRATADO DE INVOLUCRAR A LAS PERSONAS Y ENTIDADES
QUE HAN PARTICIPADO EN EL PROYECTO, YA QUE ÉSTAS HAN SIDO
LAS PROTAGONISTAS DE LA INFORMACIÓN. TODOS Y TODAS SUMAN
PARA LOGRAR UN MAYOR IMPACTO DE LAS DIFUSIONES EN LA
SOCIEDAD.

OBJETIVOS



1
NIÑOS, NIÑAS, DOCENTES Y, EN GENERAL, PERSONAS,
ORGANIZACIONES Y ENTIDADES QUE HAN PARTICIPADO DIRECTA O
INDIRECTAMENTE EN EL PROYECTO.

2 AGENTES SOCIALES, REDES CIUDADANAS Y ENTIDADES QUE
OPERAN EN LAS ZONAS DONDE SE UBICAN LOS CENTROS
EDUCATIVOS SUJETOS AL PROYECTO.

3
PERSONAL TÉCNICO DE LAS INSTITUCIONES PÚBLICAS Y/O PRIVADAS
CON INTERÉS EN AMPLIAR CONOCIMIENTOS SOBRE LA PARTICIPACIÓN
INFANTIL.

EL PÚBLICO PRINCIPAL DE NUESTRO PLAN DE
COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN HA SIDO:

4

5

6

MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y PROFESIONALES DE LA INFORMACIÓN
CON INTERÉS EN INFORMAR SOBRE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL.

ASOCIACIONES, ENTIDADES, FAMILIAS Y PERSONAS EN GENERAL CON
INTERÉS EN MEJORAR LA PARTICIPACIÓN INFANTIL DE NIÑOS Y NIÑAS
EN LA CIUDAD DE CÓRDOBA.

PÚBLICO
OBJETIVO



SEGÚN PÚBLICO

CANALES

Hemos realizado la comunicación y difusión del proyecto a través de las siguientes
redes sociales y canales de mensajería personal:

Facebook: la red social más antigua de CIC Batá y que más uso tiene.
Instagram: el perfil más nuevo de CIC Batá, pero con gran proyección, sobre
todo en un público más joven.
Web: es la matriz de la información generada y sirve como el archivo histórico y
de memoria de los proyectos.

MEDICIÓN DE IMPACTO
El impacto se ha medido a través de las interacciones con las publicaciones en las
redes sociales y mediante la valoración de las publicaciones realizadas en la página
web de CIC Batá. En el dossier de comunicación, difusión y prensa, aportamos los
datos, imágenes y/o enlaces a las noticias y publicaciones realizadas.

PLANIFICACIÓN



 CANALES PROPIOS

WEB CIC BATÁ
W W W . C I C B A T A . O R G / E N L A Z A N D O - P A R T I C I P A C I O N - I N F A N T I L -

C U R S O - 2 0 2 4 - 2 5

La web de CIC Batá es donde se ha recogido la información del
proyecto para su difusión, tratando de remitir a esta dirección en
cada una de las publicaciones. 

https://www.cicbata.org/enlazando-participacion-infantil-curso-2024-25
https://www.cicbata.org/enlazando-participacion-infantil-curso-2024-25


W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 1 1 8 1

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 1 1 9 7

https://www.cicbata.org/node/1197


W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 1 2 1 4

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 1 2 1 5

https://www.cicbata.org/node/1214
https://www.cicbata.org/node/1215


W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 1 2 1 6

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 1 2 1 1

https://www.cicbata.org/node/1216
https://www.cicbata.org/node/1211


Facebook es la red social más usada en CIC Batá, ya que es la más antigua, donde cuenta con
4.703 seguidores. Aquí es donde hemos obtenido mayor apoyo y proyección para el proyecto. 

Al término del proyecto se han hecho un total de 3 publicaciones en Facebook relacionadas
con el proyecto, que han obtenido un total de 763 Visualizaciones y un alcance global de 574
cuentas. Además, han generado 30 interacciones, entre likes, contenido compartido y clics en
enlaces, así como 213 reproducciones de vídeo.

Terminar diciendo que AMPA Al Andar, del CEIP Hernán Ruíz y AMPA CEIP López Diéguez
también han realizado publicaciones en sus perfiles sobre los resultados de los talleres.

 CANALES PROPIOS

FACEBOOK 
@CICBATA

H T T P S : / / W W W . F A C E B O O K . C O M / S H A R E / V / 1 F 7 E 2 U F W F N /

https://www.facebook.com/share/v/1F7e2UfwFn/


H T T P S : / / W W W . F A C E B O O K . C O M / S H A R E /
V / 1 6 E J A D E Y N S /

https://www.facebook.com/share/v/16eJadEYnS/
https://www.facebook.com/share/v/16eJadEYnS/


H T T P S : / / W W W . F A C E B O O K . C O M / C I C B A T A / P O S T S /
P F B I D 0 2 A R R S V Z K 2 O S M K D Q W W 8 Q F 4 A Y N P K M 5 A M 8

C E Y N V F K 4 W D Z R F U P 7 8 W R 7 P I U 9 N C K U 4 A F 5 C F L

https://www.facebook.com/cicbata/posts/pfbid02ARRsvzk2osmKdQww8qf4AynpkM5am8CEYnvFk4wDZRfuP78WR7piU9Ncku4aF5cfl
https://www.facebook.com/cicbata/posts/pfbid02ARRsvzk2osmKdQww8qf4AynpkM5am8CEYnvFk4wDZRfuP78WR7piU9Ncku4aF5cfl
https://www.facebook.com/cicbata/posts/pfbid02ARRsvzk2osmKdQww8qf4AynpkM5am8CEYnvFk4wDZRfuP78WR7piU9Ncku4aF5cfl


W W W . F A C E B O O K . C O M / A M P A A L A N D A R

W W W . F A C E B O O K . C O M / A M P A L O P E Z D I E G U E Z

https://www.facebook.com/ampaalandar
https://www.facebook.com/share/v/1CFA5sK5Tv/


 CANALES PROPIOS

INSTAGRAM
@CICBATA

El perfil de CIC Batá en Instagram es la cuenta más reciente, por lo que el público
objetivo en esta red social es menor, con 1.962 seguidores, aunque está
experimentando un rápido crecimiento.

En total, se han publicado 3 posts relacionadas con el proyecto, que han obtenido un
total de 1.405 visualizaciones y un alcance global de 930 cuentas. Además, han
generado 52 interacciones, entre likes, contenido compartido y clics en los enlaces.

Destacar, la publicación sobre la visita de la Ministra de Juventud e Infancia, Sira Rego, a la
Sede de CIC Batá.






