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Perspectiva de
género en el
audiovisual
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SON LAS NORMAS ENELCINEELROLDE LAMUJERERAEL
CULTURALES Y LOS DEOBJETORELEGADOA ACTIVIDADES
HABITOS Y COSTUMBRES SECUNDARIAS. ESTOHA

DE UNA SOCIEDAD LA QUE DI EaN a0 08
DETERMINAN UNA

IDENTIDAD INDIVIDUAL Y PUNTO DE VISTAANDROCENTRICO

LOS ROLES SOCIALES QUE PERSONAJES FEMENINOS DE POCA
LOS INDIVIDUOS ASUMEN. PROFUNDIDAD

LO FEMENINOY LO MASCULINOES
CULTURAL

..



Y :QUE NOS DICE NUESTRA
CULTURA?




Estereotipos de género
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Rol reproductlvo

Servicio y cuidado
de personas

Mediacién - subordinacién




La sociedad estd gobernada por un conjunto de normas
cuya tendencia es CREAR DIFERENCIAS entre
HOMBRES' Y MUJERES




Analizamos

spots televisivos

;Detectamos el sexismo?







_ La publicidad es sexista cuando:
Indicadores

e Crea modelos que consolidan los roles de géneros
tradicionales

publicidad

sexista e Considera la estandares de belleza poco reales como
sinonimo de éxito

e El cuerpo de la mujer es un espacio lleno de imperfecciones
gue hay que corregir para llegar al éxito

e Representa al cuerpo de la mujer como un objeto, un
envoltorio del producto que se anuncia

e Excluye a las mujeres de las decisiones econémicas de gf;g
mayor relevancia (comprar un coche)

e Centra a la mujer en los productos relacionados con la
limpiezay el hogar

e Se priorizan los atributos fisicos sobre los intelectuales




ANUNCIO:

Preguntémonos e ¢ Qué producto vende?
e (Lavoz en off que habla de fondo es masculina o

femenina?

¢, Qué personajes aparecen?

¢, Como son los hombres y las mujeres que
aparecen? ¢ Como los describirias? ¢, Estan

estereotipados/as? ng‘S
e (Qué estan haciendo cada uno de ellos? ¢ Cumplen

roles de género?

e (Crees que es un anuncio sexista?




Guia por una publicidad no sexista:

Decalogo para e Focalizar imagenes en partes del cuerpo de mujer sin
una puthldad contenido erético.
. . e Excluir escenas que representen sometimiento sexual.
S1I11 SeX1SImo e Evitar mensajes que inciten al maltrato.
Transmitir imagenes de productos dirigidos a hombre y a
mujeres.

e Utilizar un lenguaje no sexista.
Promover el respeto y la igualdad en las relaciones entre

hombres y mujeres. gf;,g
e Evitar estandares de belleza femenina que determinen una
mujer bella y delgada como sinénimo de éxito.
e  Ultilizar indistintamente la voz del hombre como la de la
mujer para dar autoridad, credibilidad y fiabilidad.
e Fomentar el reconocimiento de las mujeres a la sociedad e
todos los ambitos.




Analizamos la

ficcion
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LA PERSPECTIVA FEMENINA APORTA

NUEVAS HISTORIAS - NUEVA PERSPECTIVA - TRATAMIENTO +
RESPETUOSO A LOS PERSONAJES FEMENINOS - UN NUEVO RITMO
Y NUEVOS ESPACIOS.

¢ QUE CONSEGUIMOS?
NUEVAS FORMAS DE CONECTAR CON EL PUBLICO

INNOVACION ARTISTICA
+ CERCANIA CON LA REALIDAD

REINVENCION DE LOS ROLES
FEMENINOS ‘
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LA PERSPECTIVA FEMENINA AYUDA
A
CAMBIAR LANORMASOCIALY CULTURAL







MENOS MUJERES
CONTRATADAS
PARA
DIRIGIR

ES
UN HOMBRE
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Ciencia ficcion

Animacion 1% Erdtico
2% Terror 1\ 3%
: %
Musical \ &
1% ALY
¥
Thriller
4% /‘
Comedia
18%
Documental
31%

Géneros abordados por mujeres




% DIALOGOS h/m .



Herramientas
¥ que evidencias el
sexismo en el

cine
TEST DE BECHDEL
TEST MIKATO MOR|
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TEST DE El test de Bechdel surge de una tira comica de la
BECHDEL dibujante Alison Bechdel donde decia que ella no veia

peliculas donde:

e No hubiese 2 mujeres en pantalla

e Hablasen entre ellas
Y su conversacion no solo girase alrededor de un <<f5\3
hombre

‘o U



e (¢Qué ocurria con esto?

Que habia peliculas que pasaban este test sin
problemas a pesar de ser muy machistas... como Pretty
Woman.

TEST DE

BECHDEL

Sin embargo peliculas como “Los hombres que no
amaban a las mujeres” o “Pacific Rim” (Mako Mori)

Mujeres protagonistas <(f\53

No caen en estereotipos O

No cumplen el test porque no interaccionan entre el ?






TEST DE Mikato

Mori

El TEST DE MIKATO MORT :

e Tenia que haber al menos 1 mujer protagonista
e Con arco argumental propio
Y que ese arco no sirviese para avanzar una
trama masculina

Sin embargo no hablaba de SORORIDAD,
AMISTAD o INTERACCION FEMENINA




De este ultimo supuesto:

TEST DE Mikato e Queel arco no sirviese para avanzar una trama
Morl masculina

Surgieron otras herramientas a tener en cuenta:

La denominada MUJER EN LA NEVERA
(Peliculas Charles Bronson) (Juego de Tronos SANSA g\‘?g
ver video) Y la denominada TEST DE LA
LAMPARA SEXY y el ANALISIS DE LA O
FUERZA RELATIVA.
. Eli?]




El concepto de “fuerza relativa” fue desarrollado en
una serie de articulos escritos por Carina Chocano
para la revista cultural del New York Times a lo largo
del verano del 2011- En ellos, Chocano intentaba
explicar la importancia de esos personajes que no son
considerados “fuertes” pero que son de gran
importancia por su realismo, protagonismo y, sobre
todo eso, porque no estan escritos a partir de la
vision de fuerza de un hombre. Chocano considera
esta fuerza una “fuerza relativa”

FUERZA

RELATIVA







ENFOQUE DE

GENERO EN EL
CINE

ANALISIS EN CLAVE DE GENERO DE LAS PELIS

¢SON LAS MUJERES RELEVANTES EN LOS RELATOS?
¢SON TIPO DE MUJERES VARIADAS, RICAS EN MATICES?
¢ SE EVITAN IMAGENES QUE NATURALIZAN LOS ROLES
ASIGNADOS?

¢ TIENEN UN PAPEL ACTIVO Y PROTAGONISTA O SON
SECUNDARIAS EN SUS HISTORIAS: RELACIONES AMOROSAS,
ROLES FAMILIARES...)

¢ SE PONEN DE RELIEVE LOS CONFLICTOS DE GENERO CON
LOS QUE SE ENFRENTAN LAS MUJERES? ¢ SE SILENCIAN?¢SE
OMITEN?

¢, COMO SE CUENTA?: MIRADA, ENCUADRE, REPRESENTACION
¢QUIEN LO CUENTA'Y A QUIEN SE LO CUENTA?




NI VEMOS NI MIRAMOS
LA CAMARA OBJETIVAMENTE

NADA HAY MAS SUBJETIVO QUE EL
OBJETIVO DE UNA CAMARA

NADA HAY MAS PODEROSO QUE
OTORGAR CREDIBILIDAD A CUALQUIER
REPRESENTACION




conclusion

LA CLAVE ESTA EN ANALIZAR COMO VEMOS
REPRESENTADAS A LAS

MUJERES EN EL CINE.




“THE FUTURE IS A
NIGHTMARE
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THE MARKETING DE LA SERIE

HANDMAID’S e o o« e o »
TALE Prejuicio “feminismo

Indicaciones a los
actoresen la
promocionde la serie

Tras el movimiento
abrazaron los términos:

SORORIDADY
FEMINISMO




LA HUMANIDAD TIENME UNA CRISIS
S S TS DE FERTILIDAD % UN PARTIDO
PRIA DE UN EXTREMISTA CRISTIAND
ISTOPICO: APROVECHA PARA INSTAURAR
UNA DICTADURA RELIGIOSA. ..

_ .Y LAS
FERTILES CLAS

“HANDMAIDS 350

ESCLAVIZADAS PAR
TEMNER HIJOS.

..DONDE LAS
MUJERES PIERDEN
SUS DERECHOS
CINCLUSO TIENEN
FROHIBIDO LEER>. _.

o
s

S
- ? ,t ;“i J =

-~ — " e
HAY 3 PREGUNTAS QUE SUELEM HACERME SOBRE THE HANDMAID'S TALE-

S5 TE REFIERES A UMA NOVELA
_ DONDE LAS MUJERES SOMN SERES
1. &ES UNA HUMANOS INTERESANTES E
NOVELA IMPORTANTES, ¥ LO QUE LES PASH
FEMINISTA? ES CRUCIAL PARMA EL. TEMA, LA
ESTRUCTURA ¥ LA TRAMA,
EMTOMCES Si: ES FEMINISTA.

==

HOLY NO. EL LIBRO NO e\
- ; ESTA EN CONTRA DE LA X
- GEUSEI'_JE RIBLE RELIGION, SINO DE ) J
S SU USO PARA JUSTIFICAR
NTIRELIGION® TIRANIAS, OPRESION Y a—
EXPLOTACIHON. I0LY:

A uIBL%

AUNCQUE SE ALIMENTA DE TERRORES QUE HAN OCURRIDO ¥ SIGUEN
OCURRIENDO, UNA DISTOPIA NO ES UNA PREDICCION: ES UMA ADVERTENCIA.
3. &PUEDE e

I;JEI]ALJEFESDI'E? ESTA EN MUESTRAS MANOS QUE

JAMAS SE HAGA REALIDAD.




ESCENAS
SIGNIFICATIVAS:

LA CEREMONIA - RITUAL DE VIOLACION
o VIOLACION CAMUFLADA DE RITUAL RELIGIOSO (ORGANO DE

LA CEREMONIA FONDO Y PASAJE DE LA BIBLIA)

> o PUNTODE VISTASUBJETIVO DEL VIOLADOR
VIOLACION e PUNTO DE VISTA DE LA VICTIMA

SE PASA DE VALIDAR LO SUCEDIDO A SENTIR QUE :

o LOQUEESTAS VIENDO
LO QUE ESTAN HACIENDO
LO QUE ESTAN HACIENDOTE

ESTAMAL




PUNTO DE VISTA




PUNTO DE VISTA
VICTIMA-
ESPECTADOR




PUNTO DE VISTA "
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ESCENAS LO INTERESANTE

SIGNIFICATIVAS: PUNTO DE VISTA DE LA VICTIMA
LA CEREMONIA +

VIOLACION ENFOQUE (CRUDO - NO SENSUAL)

+

EXPLICACION TRAS LAS MIRADAS

+

EXPRESION DE LA PROTAGONISTA

+

LA MUJER DEL COMANDANTE OTRA VICTIMA
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ESCENAS
SIGNIFICATIVAS: :QUE TEMA SE ESTA ABORDANDO?

LA CEREMONIA

VIOLACION :PUEDE UNA NECESIDAD SOCIAL COMO ES EL DESCENSO DE LA
NATALIDAD VULNERAR LOS DERECHOS DE LAS MUJERES?

..



ESCENA SCRABBLE




¢Por qué es tan

C e Las mujeres tienen prohibido leer
1mportante la e Los regimenes totalitarios controlan el uso del
escena del lenguaje.

" e Siuna criada desaparece su nombre es heredado
SCRABBLE? por la siguiente

NO GANA QUIEN MEJOR CONOCE LAS PALABRAS
SINO QUIEN MEJOR LAS UTILIZA

A través de este juego la criada deja de ser objeto para 855\3
convertirse en persona.
Invita al espectador a hacer suya la frase
NO DEJES QUE LOS BASTARDOS TE HUNDAN




LAS CARTAS




SON CARTAS QUE HAN ESCRITO LAS MUJERES DE
GILEAD Y SE ENVIAN COMO CONTRABANDO

LAS CARTAS

ESPERANZA
SORORIDAD
EL PODER DE LA PALABRA
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AL VOLANTE DEL
CAMBIO




EMILY AL FINAL DEL 5° EPISODIO TIENE UN
IMPULSO Y ANTE LA MIRADA ATONITA DE TODOS
COGE EL COCHE DE SEGURIDAD. NO PARA
ESCAPAR SINO COMO UN ACTO DE LIBERACION.




MANAL AINSHARIF




“ARABIA SAUDI NO VOLVERA A SER LA MISMA. LA
Women TO drive LLUVIA COMIENZA CON UNA GOTA” TUITEO MANAL
QUIEN EN 2011 SE CONVIRTIO EN EL ROSTRO DE LA
INICIATIVA

WOMEN TO DRIVE

FUE DETENIDA POR IR A VOLANTE. HOY VIVE EN
AUSTRALIA DONDE HA PUBLICADO LIBROS COMO
“DARING TO DRIVE. EL DESPERTAR DE LA MUJER
SAUDI”




THELMA'Y LOUIS




VESTUARIO




VESTUARIO




Micromachismos




Debemos actuar
antes de que sea
demasiado tarde







'SORORIDAD




NUESTRAS DIFERENCIAS NO SON POR CUESTIONES BIOLOGICAS

SINO POR HABITOS Y COSTUMBRES DE UNA SOCIEDAD Y LOS
ROLES QUE SE EMPENAN EN ASIGNARNOS.

LA MUJER APORTA UNA NUEVA PERSPECTIVA QUE EQUILIBRA A

LA SOCIEDAD, LA ENRIQUECE Y COMPLETA. LA HACE MAS JUSTA.

ES MISION DE TODOS CAMBIAR LA NORMAL SOCIAL Y CULTURAL

REINVENTANDO LOS ROLES FEMENINOS Y EN ELLO TIENEN
MUCHO QUE VER LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA
NARRATIVA AUDIOVISUAL

UN PRODUCTO AUDIOVISUAL PUEDE CONVERTIRSE EN SIMBOLO
DE UNA REVOLUCION COMO CONSECUENCIA DE UNA

IDENTIFICACION DIRECTA.

UN PRODUCTO AUDIOVISUAL TIENE EL PODER DE AYUDAR A
CAMBIAR ESTEREOTIPOS Y ROLES QUE AYUDEN A LA
CREACION DE UNA SOCIEDAD MAS JUSTA ¢
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LAURA MUNOZ LIANO
24violets@gmail.com
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