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INTRODUCCIÓN

     El proyecto FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA
PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA trabaja desde el enfoque de derechos con niños, niñas
y adolescentes. Esto significa reconocer que tienen capacidades, habilidades, ideas y
propuestas, que son sujetos políticos y que requieren de espacios donde alzar la voz;
son en mayor o menor grado conscientes de las problemáticas que les rodean y pueden
contribuir significativamente a la sensibilización de la sociedad en general a través de
sus acciones. 

 FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA
VIOLENCIA es un proyecto subvencionado con cargo a la asignación tributaria del 0,7%
del Impuesto sobre la Renta de las Personas Físicas de la Junta de Andalucía.

 Nuestra intencionalidad ha sido que, las niñas y los niños reconozcan las situaciones de
violencia de sus entornos más cercanos, para que puedan generar propuestas, ideas y
estrategias que minimicen los factores de riesgo y para que las instituciones las
atiendan, las escuchen y actúen.

 En este sentido, buscamos generar espacios de participación infantil y adolescente,
que contribuyan con propuestas para mejorar los entornos inmediatos, tratando de
incidir en políticas locales, mediante acciones de coordinación, seguimiento y
evaluación de los grupos que participen en los talleres comunicativos y procesos
creativos con la infancia.

 De esta manera, hemos trabajado en coordinación con AMPAs, Centros Educativos ,
Ayuntamientos y Colectivos Sociales, para generar propuestas formativas y de mejora.
Los centros y grupos que han participado han sido: En Córdoba, en CEIP Antonio Gala,
CEIP Obispo Osio, CEIP Los Mochos, CEIP Jerónimo Luis de Cabrera y Programa Caixa
ProInfancia, de Las Moreras; en Málaga con CEIP Rosario Moreno y CEIP Sierra
Estepona; en Granada, con la Asociación Almanjáyar en Familia; y en Sevilla, en el CEIP
Huerta del Carmen.

 A través de las diferentes sesiones de los talleres se han realizado diferentes dinámicas
creativas y comunicativas, tratando de identificar los derechos que les son vulnerados a
la infancia y generando propuestas que ayuden a la mejora de estas situaciones.

 Así, se han generado diferentes iniciativas para difundir y hacer llegar las ideas, que los
niños y niñas han construido de manera cooperativa, a las diferentes instancias
institucionales. En ese sentido se han creado por un lado un calendario para el año
2023, cuyos diseños e ilustraciones han sido hechas por las participantes en los talleres,
haciendo referencia a esas situaciones donde ven que sus derechos se vulneran. Este
calendario, ha sido uno de los elementos de la campaña “Tenemos un plan para un
mundo mejor” y fue enviado durante el periodo navideño a los centros educativos
implicados en el proyecto y a las diferentes delegaciones de menores y ayuntamientos
de las ciudades donde hemos estado implementado estos procesos.



     También, como parte de la campaña “Tenemos un plan para un mundo mejor”, se ha
realizado un decálogo de la buenas prácticas para prevenir la violencia contra la
infancia, dejando claro que el primer paso para erradicarla es hacer que efectivos y que
se cumplan los derechos humanos, en concreto aquellos que atañen a la infancia y
adolescencia. Este decálogo se ha presentado en formato póster para que pueda ser
colocado y ubicado en los diferentes espacios de interés para concienciar a la población,
tanto públicos como privados.

 Además, todas estas propuestas creadas y diseñadas por niños y niñas se han
recopilado de manera simbólica en una maleta, "La Maleta Viajera de los Derechos", la
cual, cuenta con una seria de mensajes y dibujos que serán entregados a las diferentes
instancias pertinentes para que tomen carta en el asunto, generando una actitud
proactiva y participativa de la infancia y adolescencia a la hora de incidir en las
decisiones políticas. De esta manera, el empoderamiento de las personas menores
puede hacer cambiar el rumbo de nuestras vidas.

 Toda la información relacionada con el proyecto FORTALECIMIENTO DE LA
PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA ha sido publicada
acompañada de los hastags #epinoviolencia y/o #tenemosunplan y puede consultarse
en nuestra página web, en la dirección: www.cicbata.org/irpf-2021-participacion-
infantil-prevencion-violencia

 En resumen, este documento recopila la información de la difusión del proyecto
FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA
VIOLENCIA, sobre todo en los medios digitales empleados para ella, principalmente,
página web y redes sociales utilizadas por CIC Batá.

http://www.cicbata.org/irpf-2021-participacion-infantil-prevencion-violencia


PLAN DE COMUNICACIÓN

      Desde CIC Batá entendemos que la comunicación y la información son un derecho humano y
por tanto, es un eje transversal en el trabajo que realizamos. En este sentido, la difusión de la
información que se genera en los diferentes proyectos es para CIC Batá muy relevante e
importante. Por este motivo, hemos planteado una estrategia comunicativa que nos ha permitido
asumir los retos y compromisos hacia los que camina la actualsociedad 3.0 en la era de las
Tecnologías para las Relaciones de la Información y la Comunicación (TRICs).

 Así pues, hemos partido de la necesidad de poner en valor los canales propios que tiene a su
disposición CIC Batá, sobre todo la página web, donde hemos centralizado los contenidos
generados para una posterior difusión mediante redes sociales. Al mismo tiempo, la web, ha sido
utilizada como archivo histórico y memoria de las actividades que venimos realizando a lo largo de
casi tres décadas.

 Que hayamos priorizado el empoderamiento comunicativo de la organización, no quieredecir que
hayamos dejado de lado a los medios de comunicación y difusión tradicionales (prensa, radio y
televisión), puesto que éstos nos han ayudado a alcanzar otros espacios no habituales y a
sensibilizar a un público más amplio. Por ello, nuestra relación con los medios e intención de incidir
en la agenda mediática han seguido estando presentes en el proyecto. 

 De esta manera, hemos trabajado, fundamentalmente, en coordinación con los agentes
implicados y personas interesadas en las formaciones, es decir, centros educativos y asociaciones
de madres, padres y alumnado, adaptando la comunicación y difusión a las vías que este público
objetivo también utiliza, de cara a fomentar su actividad, empoderamiento y participación a la
hora de generar alcance e impacto con cada una de las publicaciones, incluso fomentando que
sean los propios centros educativos quienes generasen en un primer momento la difusión.

 A continuación, detallamos y explicamos nuestras acciones y compromisos adquiridos
en esta propuesta comunicativa que, CIC Batá ha implementada en la ejecución de este
proyecto.

CONTEXTO



1
LA INFORMACIÓN GENERADA HA SIDO SERÁ VERAZ Y ESTÁ DENTRO DEL
MARCO LEGAL VIGENTE, FOMENTANDO EL DERECHO A LA
COMUNICACIÓN Y EL DERECHO A LA INFORMACIÓN.

2
LAS COMUNICACIONES Y DIFUSIONES REALIZADAS HAN ATENDIDO AL
ENFOQUE DE GÉNERO, PROMOVIENDO LA EQUIDAD Y LA IGUALDAD
MEDIANTE EL USO DE UN LENGUAJE INCLUSIVO Y NO SEXISTA.

3
NO ACEPTAMOS LOS DISCURSOS DE ODIO Y/O QUE GENEREN
DISCRIMINACIÓN ALGUNA, POR LO QUE LAS DIFUSIONES QUE SE HAN
REALIZADO HAN UTILIZADO UNA COMUNICACIÓN NO VIOLENTA,
ATENDIENDO A LA INCLUSIÓN Y NORMALIZACIÓN DE LA DIVERSIDAD
CULTURAL Y FUNCIONAL.

4
LA INFORMACIÓN DIFUNDIDA HA ABOGADO POR UNA SOCIEDAD
CRÍTICA, RESPONSABLE Y SOSTENIBLE PARA CON EL PLANETA Y LA
CONSECUCIÓN DE LOS OBJETIVOS DE LA AGENDA 2030.

LOS OBJETIVOS DE NUESTRO PLAN DE COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN, DE
CARA A HACER LA INFORMACIÓN LO MÁS ACCESIBLE POSIBLE, HAN SIDO:

5

LAS COMUNICACIONES Y DIFUSIONES HAN FOMENTADO EL DERECHO A
LA PARTICIPACIÓN Y AUTONOMÍA DE LA CIUDADANÍA, CUIDADO LAS
RELACIONES EXISTENTES CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y
TRATANDO DE AMPLIAR EL NÚMERO DE CONTACTOS DEL LISTADO DE
MEDIOS QUE TENEMOS EN LA ACTUALIDAD Y EL AUMENTO DE NÚMERO
DE SEGUIDORES EN NUESTRAS REDES SOCIALES.

6
HEMOS TRATADO DE INVOLUCRAR A LAS PERSONAS Y ENTIDADES
QUE HAN PARTICIPADO EN EL PROYECTO, YA QUE ÉSTAS HAN SIDO
LAS PROTAGONISTAS DE LA INFORMACIÓN. TODOS Y TODAS SUMAN
PARA LOGRAR UN MAYOR IMPACTO DE LAS DIFUSIONES EN LA
SOCIEDAD.

OBJETIVOS



1
PERSONAS, ORGANIZACIONES Y ENTIDADES QUE HAN PARTICIPADO
DE ALGUNA MANERA EN LOS PROCESOS EDUCATIVOS Y
FORMATIVOS DESARROLLADOS POR CIC BATÁ.

2 AGENTES DE LA COOPERACIÓN ANDALUZA. PRINCIPALMENTE, AL
PERSONAL TÉCNICO Y VOLUNTARIADO.

3
PERSONAL TÉCNICO DE LAS INSTITUCIONES PÚBLICAS Y/O PRIVADAS
CON INTERÉS EN AMPLIAR CONOCIMIENTOS SOBRE LOS DERECHOS DE
LA INFANCIA Y COMO PODER GARANTIZARLOS.

EL PÚBLICO PRINCIPAL DE NUESTRO PLAN DE
COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN HA SIDO:

4

5

6

PERSONAL DOCENTE QUE QUIERA MEJORAR SUS CAPACIDADES PARA
DETECTAR LA VIOLENCIA EN LA INFANCIA Y ASÍ FACILITAR LA
RESOLUCIÓN DE LOS CONFLICTOS.

MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y PROFESIONALES DE LA INFORMACIÓN
QUE QUIERAN FOMENTAR LOS DERECHOS DE LA INFANCIA.

NIÑOS, NIÑAS , FAMILIAS Y PERSONAS EN GENERAL QUE QUIERAN
PREVENIR LA VIOLENCIA EN LA INFANCIA.

PÚBLICO
OBJETIVO



Inicio: Se ha notificado la información necesaria para el desarrollo normal del
proyecto. Se ha hecho al comienzo de los mismos, sirviendo para planificar y
coordinar las campañas de difusión y la realización de los itinerarios de las
formaciones. También, en esta fase se han llevado a cabo campañas para fomentar la
participación y las inscripciones.
Ecuador: Se ha ido realizando seguimiento interno de las personas apuntadas en los
cursos, dando cobertura a las necesidades de las matriculas, dinamizando los
espacios de foro y resolviendo las posibles dudas surgidas.
Cierre: Al cierre del proyecto hemos recopilado la información más relevante,
haciendo una valoración general de los distintos cursos.

   Hemos realizado la comunicación y difusión del proyecto en 3 Fases:

SEGÚN PÚBLICO

CANALES 

Wathsapp: para la coordinación y alguna difusión concreta.
Facebook: red social más antigua de CIC Batá y que más uso tiene.
Instagram: perfil más nuevo de CIC Batá, pero con gran proyección, sobre todo
en un público más joven.
Twitter: este perfil nos ha servido como complemento de la difusión que se ha
realizado en las otras redes sociales, ya que aquí prima la actualidad de los
acontecimientos.
Web: es la matriz de la información generada y sirve como el archivo histórico y
de memoria de los proyectos.
Prensa, Radio y TV: se ha estado en contacto con los medios de nuestra agenda
para que informaran del proyecto, utilizando el envío de notas de prensa,
entrevistas, etc.

   Hemos realizado la comunicación y difusión del proyecto a través de las siguientes
redes sociales y canales de mensajería personal:

MEDICIÓN IMPACTO
   El impacto se ha medido a través de las interacciones con las publicaciones en las
redes sociales y mediante la participación que se ha realizado en los cursos, a través
de las inscripciones. También, valoramos las publicaciones realizadas en los medios
de comunicación. En el dossier de comunicación, difusión y prensa, aportamos los
datos, imágenes y/o enlaces a las noticias y publicaciones realizadas.

PLANIFICACIÓN

TIEMPOS



1
HEMOS REALIZADO REUNIONES DE COORDINACIÓN, PRESENCIALES Y
VIRTUALES, PARA ARTICULAR EL DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES
DEL PROYECTO.

2
HEMOS SUBIDO TODA LA INFORMACIÓN DEL PROYECTO A LA WEB DE
CIC BATÁ PARA HACER LA DIFUSIÓN.

3

HEMOS LLEVADO A CABO TALLERES PARA TRABAJAR LA
PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA EN LA INFANCIA EN 9 CENTROS
EDUCATIVOS: CEIP HUERTA DEL CARMEN (SEVILLA), ASOCIACIÓN
ALMANJÁYAR EN FAMILIA (GRANADA), COLEGIO ROSARIO MORENO
(MÁLAGA), CEIP SIERRA BERMEJA (ESTEPONA, MÁLAGA) Y
PROGRAMA CAIXA PROINFANCIA DE LAS MORERAS, CEIP ANTONIO
GALA, CEIP OBISPO OSIO, CEIP JERÓNIMO LUIS DE CABRERA Y CEIP
LOS MOCHOS (CÓRDOBA).

4
HEMOS REALIZADO UNA CAMPAÑA DE DIFUSIÓN EN REDES Y MEDIOS
DE COMUNICACIÓN CON LOS MATERIALES Y RESULTADOS DE LOS
TALLERES (CALENDARIO 2023, CARTEL CON DECÁLOGO PARA
PREVENIR LA VIOLENCIA EN LA INFANCIA Y JUEGO NUESTROS
DERECHOS NO ESTÁN EN JUEGO”.

ACTIVIDADES

HEMOS CREADO EL LOGOTIPO EMPLEADO, UTILIZANDO UNA
IMAGEN QUE REFUERZA Y COMPLEMENTA LA FINALIDAD DE LOS
OBJETIVOS DE LOS MENSAJES DE NUESTRA ESTRATEGIA
COMUNICATIVA, QUEDANDO VISIBLE EN TODOS LOS MATERIALES 
 ELABORADOS.

8

5
HEMOS REALIZADO UNA CAMPAÑA NAVIDEÑA DE ENVÍO POSTAL
DEL CALENDARIO A LAS DELEGACIONES TERRITORIALES DE
INCLUSIÓN SOCIAL, JUVENTUD, FAMILIAS E IGUALDAD Y SERVICIO DE
PROTECCIÓN DE MENORES DE LAS DIFERENTES PROVINCIAS
ANDALUZAS.

6 HEMOS LLEVADO A CABO UNA MUESTRA DE LOS RESULTADOS EN
LOS DIFERENTES CENTROS EDUCATIVOS QUE HAN PARTICIPADO.

7
HEMOS REALIZADO ENCUENTROS VIRTUALES ENTRE LOS NIÑOS Y
NIÑAS PARA REFLEXIONAR SOBRE LOS DERECHOS DE LA INFANCIA
PARA DETECTAR Y ANALIZAR LAS OCASIONES EN LAS QUE ÉSTOS SE
VULNERAN Y PODER DAR SOLUCIONES DE MANERA CONSTRUCTIVA Y
CONJUNTA.



DOSSIER DE PRENSA E
IMPACTO DE LA DIFUSIÓN

 MEDIOS DE COMUNICACIÓN
Y CANALES EXTERNOS

R I Z O M A  F R E I R E A N O
2 1  D E  S E P T I E M B R E  D E  2 0 2 2

H T T P S : / / W W W . R I Z O M A - F R E I R E A N O . O R G / A R T I C L E S - 3 2 3 2 / A - P A R T I C I P A R - S E -
A P R E N D E - P A R T I C I P A N D O

https://www.rizoma-freireano.org/articles-3232/a-participar-se-aprende-participando


C Ó R D O B A  B U E N A S  N O T I C I A S
1 7  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 2

H T T P S : / / W W W . C O R D O B A B N . C O M / A R T I C U L O / C O R D O B A / M A S - 1 0 0 - N I N O S -
A D O L E S C E N T E S - C O R D O B A / 2 0 2 2 1 1 1 7 1 8 4 1 4 9 1 4 6 1 3 8 . H T M L

https://www.cordobabn.com/articulo/cordoba/mas-100-ninos-adolescentes-cordoba/20221117184149146138.html


C Ó R D O B A  B U E N A S  N O T I C I A S
2 9  D E  D I C I E M B R E  D E  2 0 2 2

H T T P S : / / W W W . C O R D O B A B N . C O M / A R T I C U L O / A N D A L U C I A / C A L E N D A R I O - I N F A N C I A -
A N D A L U Z A - Q U E - A T I E N D A S - D E R E C H O S - 2 0 2 3 / 2 0 2 2 1 2 2 9 1 6 1 1 1 8 1 4 9 7 3 3 . H T M L

https://www.cordobabn.com/articulo/andalucia/calendario-infancia-andaluza-que-atiendas-derechos-2023/20221229161118149733.html


P A R A D I G M A
2 9  D E  D I C I E M B R E  D E  2 0 2 2

H T T P S : / / P A R A D I G M A M E D I A . O R G / L A - I N F A N C I A - A N D A L U Z A - P I D E - A - L A - J U N T A - Q U E -
A T I E N D A - S U S - D E R E C H O S - P A R A - 2 0 2 3 /

https://paradigmamedia.org/la-infancia-andaluza-pide-a-la-junta-que-atienda-sus-derechos-para-2023/


D I A R I O  C Ó R D O B A
3 0  D E  D I C I E M B R E  D E  2 0 2 2

P U B L I C A D O  S Ó L O  E N  E D I C I Ó N  I M P R E S A



    La difusión del proyecto FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA
LA PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA en medios de comunicación ha sido variada, ya que
se ha realizado a través de diferentes fórmulas, como son: notas de prensa, artículos de
investigación pedagógica y publicidad en prensa.

    Así, por un lado, hemos pretendido que nuestra experiencia sirva como análisis para
la investigación y la reflexión pedagógica sobre la importancia de aprender a participar,
realizando una publicación en la edición número 32 de la Revista Rizoma Freireano,
del Instituto Paulo Freire de España. En este sentido, hemos pretendido ofrecer una
visión amplia de los procesos educativos relacionados con la participación infantil y
adolescente, con el objetivo de mejorar las habilidades comunicativas para la
transformación de la realidad inmediata, tratando de identificar las vulneraciones de los
derechos de la infancia, para poder generar soluciones y recursos que ayuden a evitar la
violencia y mejorar la convivencia de la las personas menores de edad.

     Por otro lado, hemos llevado a cabo una estrategia comunicativa basada en el envío
de notas de prensa a medios de comunicación, locales y autonómicos, cuyo contenido
ha sido acerca de las distintas actividades desarrolladas y talleres implementados. De
esta forma, cabeceras como Diario Córdoba y Córdoba Buenas Noticias, ambas del
Grupo Zeta, se han hecho eco de nuestras propuestas. Sobre todo la relacionada con el
II Encuentro de Infancia y Adolescencia, celebrado el pasado 20 de noviembre,
dentro del marco del Día Internacional de la Infancia, donde hubo una convocatoria
de medios.

     También, ha tenido difusión en prensa la campaña "Tenemos un Plan para un
Mundo mejor", realizada durante las vacaciones de Navidad, donde se presentó el
Calendario de los Derechos de la Infancia, el cual fue enviado a las diferentes
delegaciones territoriales de Inclusión Social, Juventud, Familias e Igualdad, centros
educativos participantes y ayuntamientos locales adscritos, con el objetivo de hacer un
llamamiento a las instituciones para que garanticen los derechos de la infancia. Uno de
los medios que publicó esta campaña y que se suma a los anteriores ha sido 
 Paradigma, un medio ciudadano de Córdoba.

     Además, las redes sociales han sido clave para dar a conocer los resultados de este
proyecto. En este sentido, los perfiles de la Agencia Andaluza de Cooperación
Internacional para el Desarrollo, la Delegación de Participación Ciudadana del
Ayuntamiento de Córdoba, la Escuela de Participación de Córdoba, la Coordinadora
Andaluza de ONGD, Córdoba Solidaria, Asociación Sevillana de ONGD y
Coordinadora Granadina de ONGD, han interactuado con el contenido difundido,
logrando un mayor alcance.

    Pero no sólo en los medios convencionales se ha centrado la difusión, ya que donde
más se ha insistido ha sido en los canales propios de CIC Batá, fundamentalmente en la
página web del proyecto y en las redes sociales en las que tenemos un perfil activo,
como son Facebook, Instagram y Twitter. A continuación se expone y detalla la
comunicación y difusión en estos canales.



 CANALES PROPIOS

WEB CIC BATÁ
W W W . C I C B A T A . O R G / I R P F - 2 0 2 1 - P A R T I C I P A C I O N - I N F A N T I L -

P R E V E N C I O N - V I O L E N C I A

    La web de CIC Batá es donde se ha recogido la información del proyecto
para su difusión, tratando de remitir a esta dirección en cada una de las
publicaciones. Aquí ha sido donde se ha ido subiendo todo el contenido
relacionado con las formaciones y los resultados obtenidos, sobre todo los
materiales diseñados, para visibilizar la campaña "Tenemos un Plan para un
Mundo mejor".

    Todas las publicaciones han estado asociadas y acompañadas a los
hashtags  #epinoviolencia y #tenemosunplan.

http://www.cicbata.org/irpf-2021-participacion-infantil-prevencion-violencia


W W W . C I C B A T A . O R G / C A M P A N A - E N V I O -
C A L E N D A R I O - E P I - N O - V I O L E N C I A - 2 0 2 3

http://www.cicbata.org/campana-envio-calendario-epi-no-violencia-2023


W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 9 1 7

http://www.cicbata.org/node/917


W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 9 2 2

http://www.cicbata.org/node/922


W W W . C I C B A T A . O R G / C A L E N D A R I O - E P I - N O - V I O L E N C I A - 2 0 2 3

http://www.cicbata.org/calendario-epi-no-violencia-2023


W W W . C I C B A T A . O R G / D E C A L O G O - N O - V I O L E N C I A - I N F A N C I A

     En las publicaciones realizadas en la página web se pueden observar los
diferentes materiales gráficos realizados para la difusión del proyecto y
que forman parte de la campaña "Tenemos un Plan para un Mundo
mejor".

      En este sentido, decir que se han realizado varios, no sólo el
calendario. También, se ha hecho un diseño de cartelería, tanto física,
como virtual, con el Decálogo para prevenir la violencia en la infancia y
fomentar que sus derechos no se vulneren, el cual se ha enviado a los
centros participantes y a diferentes agentes sociales que trabajan con
infancia, como ha sido el caso de Cruz Roja Córdoba. También, se ha
diseñado, enviado y puesto a libre disposición, el juego "Nuestros
derechos no están en juego". Un recurso didáctico para trabajar los
derechos de la infancia.

     Sin embargo, la mayor parte de la difusión se ha generado en las redes
sociales donde CIC Batá está presente.

http://www.cicbata.org/decalogo-no-violencia-infancia


W W W . C I C B A T A . O R G / J U E G O - E P I - N O - V I O L E N C I A -
N U E S T R O S - D E R E C H O S - N O - E S T A N - E N - J U E G O

https://www.cicbata.org/juego-epi-no-violencia-nuestros-derechos-no-estan-en-juego


 CANALES PROPIOS

FACEBOOK 
@CICBATA

    Facebook, es la red social más usada en CIC Batá, ya que es la más antigua.
contando con un público objetivo de 3.925 seguidores. De esta manera, las
publicaciones realizadas y relacionadas con el proyecto FORTALECIMIENTO
DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA,
han obtenido un alcance total de 1.962 personas, obteniendo 20 visitas
directas  y generando 75 interacciones, 40 likes  y resultando 3 veces
compartido el contenido.

    Para las publicaciones realizadas en META, a la que pertenece Facebook, se
han producido una serie de animaciones, en total 3 audiovisuales, que han
servido  para contextualizar y enmarcar mejor las formaciones, ya que han
sido en fechas señaladas y relacionas con los objetivos del proyecto, como
han sido el Día Internacional de la Educación, el Día de la Paz y no violencia y
el Día de la Justicia Social. Estos vídeos han alcanzado un total de 248
reproducciones. En total, han sido 7 las publicaciones realizas, las cuales se
muestran detalladamente a continuación.









    En cuanto a la edad y sexo de las personas que han interactuado, un 73,3 % son mujeres y un
26,7 % hombres, oscilando la edad principal de las personas que nos visitan entre los 25 y los 54
años, acumulando esta franja cerca del 80% de nuestras visitas y alcanzando  un global de 3.555
personas que han indicado "Me gusta" a nuestra página durante el tiempo que estuvo activo el
proyecto FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA
VIOLENCIA.

     En Facebook, ha sido donde hemos proyectado y apoyo para la difusión, tanto de la campaña
"Tenemos un Plan para un Mundo mejor", como de los materiales y acciones del proyecto. Todas
las publicaciones han sido etiquetadas bajo los hashtags #epinoviolencia y/o #tenemosunplan
y se han mencionado a los perfiles de las entidades y organizaciones colaboradoras y
participantes, para lograr un mayor alcance e interacciones de las publicaciones.



 CANALES PROPIOS

INSTAGRAM
@CICBATA

    El Instagram de CIC Batá es el perfil más reciente, por lo que el público objetivo en
esta red social, también propiedad de META, es menor que en Facebook o Twitter,
alcanzando el número de perfiles que nos siguen la cifra de 1.174 seguidores. 

    En total, las publicaciones relacionadas con el proyecto FORTALECIMIENTO DE LA
PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA, han alcanzado un
total de 200 interacciones. A 78 personas les gustó el contenido publicado,
obteniendo 122 reproducciones.

    A continuación se muestran, de manera detallada, las publicaciones realizadas:







 CANALES PROPIOS

TWITTER
@CICBATA

    El número de seguidores que tiene  CIC Batá en Twitter es de 1.504 perfiles.  Los tuits
relacionados con el proyecto FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA LA
PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA han tenido un alcance total, es decir, el número de veces que
personas vieron las publicaciones, de 296 impresiones, generando una interacción total de 20
veces.  En 4 ocasiones ampliaron los detalles de la información.

    Los vídeos publicados en esta red social y utilizados en la campaña promocional del proyecto en
búsqueda de participantes han alcanzado el número total de 30 reproducciones. Además, los
tuits realizados bajo los hashtags empleados han obtenido 7 Likes y han sido 4 veces
retuiteados. 

     Entre los perfiles que interactuaron con las publicaciones y que ayudaron a la difusión del
contenido destacamos el de Córdoba Solidaria, la Coordinadora Andaluza de ONGDs, la
Escuela de Participación Ciudadana de Córdoba, la Delegación de Participación Ciudadana
del Ayuntamiento de Córdoba y el de la Agencia Andaluza de Cooperación Internacional
para el Desarrollo. 

     Durante el tiempo que duró el proyecto, la actividad y tráfico del perfil de CIC Batá  ha
aumentado considerablemente con respecto al mismo periodo del año anterior. En este sentido,
en el año 2022 hemos obtenido 3.247 impresiones más que en el año 2021, lo que se traduce en
un 11,9% de interacciones más que en el mismo periodo que el año anterior.

     A continuación se muestran, de manera detallada, las publicaciones realizadas:













CONCLUSIONES

     La difusión del proyecto FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN INFANTIL PARA
LA PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA, se ha desarrollado durante el año 2022, con el
objetivo principal de sensibilizar a la sociedad sobre la vulneración de los derechos en la
infancia y adolescencia.

     Así, además de las actividades formativas  y encuentros, físicos y virtuales, llevados a
cabo, también se han realizado otras acciones comunicativas para difundir los
resultados obtenidos y materiales creados, los cuales han conformado la campaña
"Tenemos un Plan para un mundo mejor". En este sentido, todas las acciones de
difusión han estado etiquetadas bajo los hashtags  #epinoviolencia y #tenemosunplan
y han sido actividades subvencionadas con cargo a la asignación tributaria del 0,7% del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Físicas.

     Para buscar participantes y grupos interesados, la comunicación y difusión se ha
hecho en diferentes formatos y soportes. De esta manera, se han empleado distintos
canales de comunicación directos, con el objetivo de buscar reuniones presenciales y/o
virtuales para coordinar las propuestas y que pudieran realizarse de la mejor manera en
los centros educativos donde hemos intervenido.

     Los medios de comunicación tradicionales (prensa escrita, radio y televisión), se han
utilizado en momentos puntuales, sobre todo en las fechas señaladas y relevantes para
el proyecto, como han sido el II Encuentro de Infancia y Adolescencia o la Campaña
Navideña de envío del Calendario de CIC Batá para el 2023, el cual trata sobre los
derechos de la infancia y que ha sido uno de los productos surgidos en los talleres y que
han diseñado las propias participantes. 

     Los canales digitales, es decir, los perfiles de las redes sociales con los que cuenta CIC
Batá, han sido utilizados en todo momento para articular la información del proyecto y
dar relevancia a la comunicación propia, para así poder tener un mayor control sobre la
misma. La utilización de redes sociales nos ha ayudado a que otras instituciones y
organizaciones amigas puedan interactuar con el contenido publicado, ayudando en la
difusión de la información del proyecto. Este ha sido el caso de los perfiles de la
Delegación de Participación Ciudadana del Ayuntamiento de Córdoba, la Escuela de
Participación Ciudadana de Córdoba, Córdoba Solidaria, Coordinadora Andaluza de
ONGD, Asociación Sevillana de ONGD, Coordinadora Granadina de ONGD y Agencia
Andaluza de Cooperación Internacional para el Desarrollo. Esto ha hecho que la difusión
alcance otro público, más allá del que cuenta CIC Batá, lo cual valoramos positivamente

     En este sentido, los mensajes utilizados han estado adaptados a cada una de las
redes sociales, ya que el público objetivo de cada una de ellas varía. Sobre todo hemos
empleado Facebook, ya que es la red social con más recorrido en la entidad. Pero
también, se ha utilizado Instagram y Twitter, además de la página web de la entidad.



   Sin embargo, el alcance mediático logrado se ha centralizado, mayormente, en
Córdoba, lugar donde estamos presentes de manera continua. En Granada, Málaga y
Sevilla, la repercusión mediática ha estado presente, fundamentalmente, a través de las
redes sociales, apoyado por los centros educativos donde se han realizado los talleres y
las redes en las que participamos.

    También, para la promoción del proyecto FORTALECIMIENTO DE LA PARTICIPACIÓN
INFANTIL PARA LA PREVENCIÓN DE LA VIOLENCIA, se han realizado materiales
gráficos y de merchandising, como han sido el "Decálogo para prevenir la Violencia en la
Infancia", el Calendario para el 2023 y el juego "Nuestros Derechos no están en Juego",
los cuales se han enviado a los centros participantes y a las instituciones y organismos
que hemos considerado más relevantes para el proyecto, sobre todo las que están
relacionadas con  la atención a familias y menores, tanto  públicas, como privadas.

    Mencionar que, unos de los resultados obtenidos y no esperados, ha sido el de Cruz
Roja Córdoba, donde el "Decálogo para prevenir la Violencia en la Infancia"  se ha
implementado y está ayudando a poner el foco en sus intervenciones con las personas.

Para finalizar, decir que, esta iniciativa, destinada al fortalecimiento de la participación
infantil y adolescente para la prevención de la violencia, ha servido para seguir
formando en la cuestión de los derechos humanos, sobre todo los relacionados con las
personas menores de edad, identificando los más relevantes según su mirada y
visibilizando sus vulneraciones. Pero no sólo ha servido para analizar y reflexionar sobre
la situación actual, sino también, para generar propuestas y alternativas reales de
manera creativa y colaborativa. Unas soluciones que han partido de sus opiniones y
experiencias de vida, poniendo en valor las ideas que las niña, niños y adolescencia
tienen para que la sociedad sea más justa y solidaria.
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